
, -^.аднення комунікативних задач я ™ 
f 'o -образного мислення і моторно-рухової пам'яті. ’ розвиток

І /  Таким чином, можна зробити висновок, що ІТООД МАРО відповідаючи 
гНйМ вимогам групової технології, може стати оптимальною системою 

. '[.0 3 ННЯ навчальним процесом при роботі з великою кількістю учнів. Така 
.fLfa орієнтована на найбільш ефективне оволодіння іноземною мовою.
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В. В. ТОМАШЕВ СЬКИЙ 
СПЕЦІАЛІЗАЦІЯ “ДИЗАЙН РЕКЛАМИ” В СИСТЕМІ ВИЩОГО 

ПЕДАГОГІЧНОГО НАВЧАЛЬНОГО ЗАКЛАДУ 
Мета статті - розглянути питання ролі і місця дисциплін спеціалізації 

'Дизайн реклами” в художньо-педагогічній освіті, можливості її викладання на 
художньо-графічному факультеті Криворізького державного педагогічного 
університету.

З розбудовою української державності на сучасному етапі становлення 
сіх ланок с у с п і л ь с т в а  значно актуалізується проблема утвердження духовних, 
иоральних, естетичних та творчих якостей особистості. Шлях до цього лежить 
эерез; «гуманізацію освіти, яка передбачає використання новітніх технологій в 

і освітньому процесі і спрямування його на формування цілісної гармонійної' 
шртини світу.

Разом з тим, в нашому суспільстві підростає перше покоління молоді, що 
і виховується на засадах ринкової економіки, демократії та інформаційних 
Інновацій. На думку багатьох вчених, цей процес дуже складний і 
неоднозначний. Зміни соціальної системи певною мірою зумовили безлад 
І системи цінностей, що призвели до існування поглядів, які вступають поміж 
робою в протиріччя. Засилля рекламних інформаційних продуктів низької 
«кості спотворює повагу до національних традицій і призводить до утилізації 

робистісної культури.
За таких, умов особливої ваги набувають джерела інформації, вірні 

Иннісні орієнтири, об’єктивно сформоване сприйняття і оцінка суспільних 
^п!,С1В‘ Необхідн,сть формування вітчизняної реклами,; побудованої т 

чно притаманних українському народові засадах гуманізму, зумовлю



МШШШиї и суспільстві ОШДОМОГО спр и й ня ття реклам но~Ін(і,<
ІШОДуКЦщП ХУДОЖНЬО*ООТ0ТИЧНИХ ШОЙД. ■’ і

ІНіШШЦУ роль II ЦЬОМу іЙДІГріН' ИЧИТІЛЬ*ПвДвГОГ, ВІД ЯКОГО бєЗ(ІО£в
ШИІЖИТН МКІСГІ« рПУЛЬТИТУ Н ОСИІ'ТІ ІЬО ИИХОММОМу Процесі, Вся ("іт  , 1_і „ . ФУктура 1ИІМЧйДЬНОНИХОИНИХ »ИКЛПДІВ ПІД ДИТЯЧОЮ садка ДО утиерсигету иідч І
потребу в ви сонок вил іф і КОВй 11 и х фахівцях, пі,о закохані н свою справу, ир аіцокп
активно, творчо, практично реалізують себе в певній галузі образотворчу*
ВОЛОДІЮТЬ ПОДАГОГІЧНИМИ прийом®ми і методами. Саме тому останнім часом і
системі вищих пвдигогічних навчальних закладів стали з’являтися навчальні
дисципліни» які безпосередньо або опосередковано відіїраюгь значну роль у «
розширенні кола інтересів професійної освіти студентської молоді
допомагають VII оволодіти якнайбільшим арсеналом знань, необхідних для
якісної праці після закінчення ВНЗ, конкурентоспроможності їх на сучасному
ринку працевлаштування, розширенні можливостей йти в ногу з передовими
європейськими та світовими здобутками в тій чи іншій галузі освіти.

Ці дисципліни виходять зі змісту фахових навчальних дисциплін і саме на 
цій основі вони мають реальну можливість збагатити і розширити досвід, 
знання та вміння студента вищого навчального закладу. Для майбутнього 
вчителя, якого готує художньо-графічний факультет педагогічного університету, 
вже недостатньо володіти знаннями з основ образотворчої грамоти, методикою 
їх викладання та практичними навичками в роботі з художніми матеріалами та 
матеріалами декоративно-прикладного мистецтва.

Сучасна школа потребує не лише висококваліфікованого спеціаліста, що 
вміло орієнтується в теоретичних і практичних питаннях художньої творчості, 
але й фахівця, що володіє технічними здобутками та передовими технологіями 
світового рівня, вміло застосовує їх у своїй педагогічній та художньо-творчій 
діяльності. Джерела інформації, вірні ціннісні орієнтири, формування 
об'єктивного сприйняпя та оцінки реклами як складової нинішньої культури 
набувають особливої ваги. Врахування особливостей вітчизняної реклами, 
побудованої на високому професіоналізмі, з одного боку, вирішення проблеми 
виховання в сучасної молоді художньо-естетичних засад та свідомого 
сприйняття рекламної продукції, з іншого, повинно поєднатися в підготовці 
фахівців відповідного напрямку, зокрема вчителів образотворчого мистецтва.

Одним із конкретних кроків удосконалення рівня фахової підготовки 
художників-педагогів є, на нашу думку, розширення переліку спеціалізацій 
спеціальності “Образотворче мистецтво” з урахуванням сучасних потреб 
національної освіти і культури. Це стає ще більш актуальним сьогодні разом із 
запровадженням нових інформаційних технологій. Серед вчених, що плідно 
працюють в системі художньо-педагогічної освіти, останнім часом 
найпоширенішою є думка про те, що майбутній художник-педагог не повинен 
бути скутим лише межами оволодіння певної конкретної спеціальності. 
Якнайбільший діапазон знань, вмінь та навичок, що пов’язані зі спеціальністю 
‘'Образотворче мистецтво”, надасть можливість формувати в майбутньому 
соціокультурне та естетично розвинуте середовище, яке відповідає принципе 
гуманізму, краси й гармонії.

В межах спеціальності ‘‘Образотворче мистецтво” на художньо 
графічному факультеті Криворізького державного педагогічного університет 
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И ^ Р І Я И ^ п е ц і а л і т а ц і я  “Димйн реклами", , -
Д альності скл ад ен о  перелік дисциплін, які надаю,,. м„*.,ииістЬ п іл іо гу и »  

І  тільки викладача образотворчого  мистецтва іа художньої праш. і/к  й 
'„теля о б разотворч ого  мистецтва та дизайну реклами ссрслнього иаичалшо- 
’̂ овного закладу. Формулюючи оспітіїьо-кшміфікаиійні «имлги и и ш п г ш м *  
’|{ці8ЛІзаці'і, було враховано як зм іст основн ої спеціальності, іак  , нап рям ок т* 

!!ерспсктиви розвитку освіти в світлі сучасних потреб української и сусж/іьсгів 
Тсорстико-методолопчниіі аспект лиснинлін с п ец іал іст і Ллмйн 

%,к.іами" забезпечено в працях У.Лренса, Л.Бовс, Ш кснтьсва, Ф Джсфкінс*. 
Прилова, М.Ліфінцсва, М.Рогожина, І.Рожкова, Є.Ромата га інших. Існування 

видів рекламної діяльності підтверджено працями ВГлатумом, 
І'Канівського, В .Тихоновського та ін.; а з точки зору дизайнерської діяльності 
Ьгомий внесок зробили О.Дорогов, Л.Переверзєв, О.Маторін, ВСидореимо, 
іаСьомкін, С.Рибін та інші.

Зважаючи на це, серед дисциплін, що забезпечують реалізацію 
І^аліфікаційних вимог щодо спеціалізації “Дизайн реклами” на художньо- 
І^афічному факультеті, було визначено “Історія графічного дизайну", 
комп’ютерні технології”, “Макетування”. “Основи зовнішньої реклами”. 
гПроектна графіка”, “Маркетинг реклами”, “Спеціалізація в творчих 
•майстернях” та “Практика в комп’ютерному класі” (“Методика викладання 
Ішмїї’ютерної графіки”). Успішне оволодіння цими дисциплінами можливе 
Іійше за опори на базові предмети спеціальності “Образотворче мистецтво”, а 
саме: “Композиція”, “Декоративно-прикладне мистецтво”, “Худ ожнє

І оформлення школи” та інші. Вивчення образотворчої грамоти, що стосуються 
Ііивописних та графічних прийомів, розуміння завдань реалістичного 
Ішювання та осмислення основних законів образотворчого мистецтва 
; забезпечує в майбутнього художника-педагога перенесення необхідних знань в 
імузь дизайнерської діяльності.

Згідно провідних кваліфікаційних вимог вибіркової спеціалізації, 
Іипускник вищого навчального закладу повинен володіти інформацією про 
Ішасифікацію, основні принципи, функції та завдання сучасного дизайну, знати 
історію розвитку різних видів графічного дизайну, вміло розрізняти га чітко 
Орієнтуватися в їх сутності га змісті; пояснювати основні прийоми створення 

І&зайн-проектів, бути обізнаним з теорією  реклами, класифікацією та 
і  Особливостям и аудиторії, що споживає продукти рекламно-дизайнерської 

'■“Родукції; сприяти формуванню художнього смаку та естетичних запитів всіх 
І “ленів українського суспільства. Набути ці якості можливо лиш е за умови 
І^вердої опори на базові дисципліни циклу професійно-практичної підготовки та 

зв’язки поміж предметами, які реалізуються в програмах з дисциплін
На сьогодні проблема полягає в тому, що традиц ійна підготовки 

1*Удожників-педагогів не передбачає скільки-небудь грунтовного знайомства з 
графічними програмами ПК, не говорячи вже про апробовані методики їх  
І вкладання; “комп’ютерна грамотність”, якщо гак можна висловитися,
І вчасного вчителя образотворчого мистецтва не задовольняє в повній мірі 
І^ити сьогодення. За таких умов необхідними стають володіння основами 
Інформатики, знаннями з практичних можливостей комп’ю терної техніки та 
різноманітних графічних програм для професійних художників та дизайнерів.



Вивчення дисциплін блоку Дизайн реклами покликане збагатити майбут» 
вчителя образотворчого мистецтва -  випускника вищого навчального ° 
знаннями передових інформаційних технологій, доповнити його художн̂  
грамотність технічним забезпеченням як інструментом для досягнення ОСНОВНО" 
мети -  володіння якнайбільшим теоретичним та практичним досвідом для 
майбутньої реалізації себе в галузі освіти.

Однією з проблем, які існують у викладанні дисциплін блоку спеціалізації 
“Дизайн реклами“, є забезпечення їх якісного викладання науково-методичною 
літературою, адаптованою відповідно до характеру освітньої діяльності 
майбутнього випускника художньо-графічного факультету. Разом із тим, маючи 
високий попит на ринку праці, збагачуючи свої знання з базової спеціальності 
для активної роботи в системі загальноосвітньої школи, студент художньо- 
графічного факультету до останнього часу не мав скільки-небудь чітких 
програм, за яких він міг би здобути теоретичні засади та отримати практичні 
навички з цих дисциплін.

Головною особливістю вивчення, викладання та впровадження дисциплін 
блоку “Дизайн реклами” реклами було те, що цим питанням розробки програм 
займалися здебільшого художньо-промислові інститути та вищі навчальні 
заклади з підготовкою інженерно-технічних спеціальностей. Проблема полягає 
в тому, що за останні роки із величезної кількості літератури теоретичного 
спрямування щодо методології, функцій, основних принципів та законів 
рекламного менеджменту, професії рекламіста, особливостей психологічного 
сприйняття рекламного продукту та технічних прийомів роботи з новітніми 
матеріалами в сфері зовнішньої реклами неможливо виділити саме програми, 
які були б спрямовані на викладання означених нами дисциплін в системі 
вищих навчальних педагогічних закладів і відповідали специфіці та 
особливостям художньо-графічного факультету.

Отже, вирішення розглянутих проблем тісно пов’язане з необхідністю 
озброєння майбутнього художника-педагога. навчально-методичною 
літературою, що має забезпечити дисциплінам спеціалізації подальший 
розвиток в системі художньо-педагогічної освіти. Оволодіння конкретними 
знаннями вищезгаданих дисциплін дозволить студентам художньо-графічного 
факультету здобути теоретичні і практичні навички та підвищити свій 
професійний рівень, а загальноосвітній школі - отримати спеціалістів, які 
відповідають найсучаснішим вимогам народної освіти і, водночас, зможуть 
реалізувати себе в інших галузях вітчизняної культури і виробництва.
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